










Б 85% случаев рекламы продуктов пнт·ания для подростков происходит 

маркетюir нездоровых пищевых продуктов при отсугствии законодательных 

ограничений на их рекламу, в связ11 с чем проведено со вешание с 

прнвлеч·ею'!ем экспертов ВОЗ, представителей МЗ КР, ЖК КР я других 

заинтересованных органов, на котором обсу-ждались пакет документов 

необходимые для их законодательного регулирования ( 1 1. 12.2020г). В том 

числе неоднократно обсуждались с зарубежными эксперта.мн на 

международных конференциях (2019г., 2020г., 202Зг.). 

Материалы диссертации использованы в актах внедрения от 26.092023r 

«Оценка распространенности сердечно-сосудистых факторов риска у 

подростков с 

консуль тирований». 

применением 

Результаты 

рационализаторского предложения 

номер 2023003 .РП). 

обучающих профилактических 

работы внедрены в качестве 

от 28.02.2023 (№929, ретистраuионный 

ВнедреIШе материалов диссертации Толебаевой А.А., позволяет 

своевременно выявлять сердечно-сосудистые факторы риска среди 

подростков на уровне первичной медико-санитарной помощи и оказывать 

профилактическую помощь. 

5. Соответствие автореферата содержанию диссертап11и. 

Автореферат полностью соответствует содержанию диссертацm1, 

поставленной в ней цели и задачам исследования. 

6. Вопросы 11 замечав11я: 

6.] . В нашей стране не федеральные, а ааuиовальные кан.ал:ы. 

Необходимо в диссертационной работе исправить. 
6.2. Мониторинг маркетинга пищевых продуктов в напитков no 

данным исследования проводился только на национальных каналах, в связи с 
чем он не проводился на кабельных ( спуrнпковых) телеканалах? 

6.3. Так как частично вы использоаали в методолоrn:и данные ю 
Глобального исследования употреблешUI табака среди :молодежи (ГИТС), 

" рабо•n . .<1 ( ,"'iАетод· O!tOntl И необходимо зто указать в разделе диссертационнои 1
J:U u vi • 

методы исследования». 








